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Resumo

As indicacBes geogréaficas (IGs) sdo instrumentos juridicos que identificam um produto como
originario de um determinado pais ou regido, onde a reputacdo do produto é atribuida as suas
raizes geograficas. Neste sentido, este estudo trata da evolugédo da concessdo de patentes de IG no
Brasil, e seu impacto nos setores agricola e/ou agroindustriais. O pais tem operado com o sistema
de concessédo de IG desde 1999, dispondo hoje de 30 IGs concedidas, sendo 83,3% residentes e
66,7% de bens agricolas e/ou agroindustriais, a maioria originarios dos Estados do Rio Grande do
Sul e Minas Gerais. Das IGs Brasileiras, 72% foram concedidas entre abril/2011 e julho/2012,
indicando que acdes nacionais de promogéo e disseminagdo da cultura de IG estdo tornando-se
mais efetivas. Apesar da ampla territorialidade e potencial dos produtos agroindustriais e
artesanais Brasileiros, somente 12 Estados (44,4%) tem 1Gs concedidas. Os resultados da
implantacdo de uma IG mostram melhoria da imagem do produto, estimulando o aumento da
producdo, podendo contribuir para aumentar a liberalizagdo do comércio. Entretanto, o sucesso
dessa estratégia depende ainda de pesquisas da comprovagdo da identidade e notoriedade,
associada a qualidade dos produtos.
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Abstract

Geographical Indications (Gls) are legal signs which identify a product as originating from a
specific country or region, where the reputation of the product is attributable to its geographical
roots. In this context, this study deals on the evolution of the granting of IG in Brazil, and its impact
on the agricultural and/or agro-industrial sectors. The country has operated with a GI system since
1999, and currently has 30 Gls granted. These, 83.3% are residents, 66.7% are agricultural
products and/or agro-industrials, and majority is of Rio Grande do Sul and Minas Gerais States
products. Total Brazilian's Gls, 72% were granted between July 2012 and April/2011, indicating
that national promotion and dissemination of culture intellectual property are becoming more
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effective. Despite the wide territoriality and potential Brazilian agro-industrials and craft products,
only 12 States (44.4%) have granted Gls. The results show that a Gl can change the image of the
product, leading to increased production and quality stimulation, and be used as an effective policy
to cope with trade liberalization. However, the success of this strategy also depends on the research
of proving the identity and reputation associated with quality products.

Key-words: differentiated identity, notoriety, quality, added value.

1. Introducéo

Muitos dos paises recém-industrializados tém setores agricolas relativamente ineficientes
que sdo protegidos por tarifas de importacdo ingremes. Estas tarifas sdo programadas para
desaparecer ao longo do tempo, comandadas pela Organizacdo Mundial do Comércio (OMC) e por
varios Acordos de Livre Comércio (ACL) bilaterais e plurilaterais. Apesar do livre comércio de
bens agricolas melhorar o bem-estar econdémico global, pelo menos a partir da perspectiva da teoria
do comércio classico, produtores que operam em mercados protegidos tém boas raz6es para opor-se
a eliminacdo de tarifas de importacdo. Em alguns casos, contudo, existem certas estratégias que
podem ser tomadas para minimizar ou mesmo neutralizar o impacto da liberalizacdo do comércio,
como a Indicacéo Geogréfica (1G) (ADDOR & GRAZIOLI, 2002).

O Acordo da OMC sobre os Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual (TRIPS),
define 1G como indicagdo que identifica um produto como originario do territrio de um pais, ou
uma regido ou localidade desse territorio, onde a qualidade, reputacdo ou outra caracteristica do
produto seja essencialmente atribuida a sua origem geogréfica. A IG se distingue das marcas ou
certificados de qualidade, pois requer que a qualidade ou caracteristica do produto seja basicamente
atribuida ao meio geogréfico onde o produto se originou (BERESFORD, 2000). Exemplos notaveis
incluem o vinho Bordeaux, Scotch whisky,charutos Havana, entre outros (SURATNO, 2004,
BABCOCK & CLEMENS, 2004).

Foi a partir do século XVII entre paises Europeus que a idéia de IG surgiu, por estes
possuirem muitos produtos regionais tradicionais e internacionalmente competitivos, e a
necessidade de mecanismos de protecdo (ORIGIN, 2005). De acordo com Lillywhite et al. (2005), a
primeira convencdo internacional sobre IG foi a Convengdo de Paris para a Proteccdo da
Propriedade Industrial em 1883, seguida pelo Acordo de Madrid para a Represséo de IndicagOes
falsas ou enganosas das fontes de mercadorias em 1891, e pelo Acordo de Lishoa para a Protecéo
das Denominagdes de Origem (DO) em 1958. A OMC / TRIPS em 1995 acordou efeitos
vinculativos as IGs onde a retaliacdo unilateral é permitida em casos do acordo ser violado
(MASCUS, 2000). O Brasil € membro da OMC, e harmonizou as suas legislacbes sobre

propriedade intelectual e direitos de propriedade, incluindo a IG, sob responsabilidade do INPI
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(Instituto Nacional de Propriedade Intelectual), que com regulamentacdes especificas estabelece
normas para a tramitacdo de uma IG, incluindo o pedido, exame, e a concessao (INPI, 2000).

Produtos agricolas e/ou agroindustriais sdo os mais adequados para IG, tornando-se uma
ferramenta atil & diferenciagdo do produto por conceder direitos exclusivos as comunidades
regionais, preservando a cultura e heranga regional, que ndo s6 aumenta a producéo, renda e
emprego, mas também a identidade e a imagem da regido, devido ao marketing direcionado que
resulta em maior competitividade, propria da peculiaridade regional (CALDAS et al., 2005;
BABCOCK & CLEMENS, 2004; LAGES et al., 2005; RAMOS & FERNANDES, 2012). Neste
processo 0s produtos de qualidade inferior buscam melhorar e padronizar a qualidade. Se algum
produto ndo mantém o atendimento as exigéncias de qualidade das legislagbes especificas do
produto (BRASIL, 1993; BRASIL, 1996; BRASIL, 1997; BRASIL, 1998; BRASIL, 2001;
BRASIL, 2002ab; BRASIL, 2003abc), ou das estipuladas para a IG, pode comprometer a imagem
dos demais. Assim, a avaliacdo e o monitoramento da qualidade funcionam como uma espécie de
pressao e desempenham um papel importante para o controle de qualidade.

Portanto, uma IG pode resultar em impactos positivos tanto no setor primario (cultivo),
secundério (transformagdo) como terciario (consumo do produto e de produtos secundérios devido
ao aumento do turismo). Neste contexto, se tem como objetivo fazer um levantamento das IGs
brasileiras concedidas até julho de 2012, com enfoque na evolugdo das concessdes associada ao

impacto sobre bens agricolas e/ou agroindustriais.

2. Metodologia

A pesquisa foi realizada por meio de levantamento bibliografico, tendo como base
periddicos cientificos, legislacdes (ANVISA, MS, MAPA), informacgdes disponiveis em sites e 0s
pedidos de patentes relacionados a 1Gs concedidas do Banco de dados do Instituto Nacional de
Propriedade Industrial (INPI, 2012) do Brasil. O foco da pesquisa foi IGs concedidas até julho de
2012. Os dados foram tabelados e distribuidos graficamente em funcéo da Nacionalidade, Estado,
tipo de produto e ano de concesséo; bem como a avaliagdo da evolugéo das concessdes associada ao

impacto sobre bens agricolas e/ou agroindustriais.

3. Resultados e Discussao

O Brasil comegou a conceder IGs a partir de 1999, sog regulamentacéo da Lei n°. 9.279/96

do Instituto Nacional da Propriedade Intelectual (INPI, 2000), e classificadas em IndicagOes de
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Procedéncia (IP) e Denominagdo de Origem (DO), contando atualmente com 68 pedidos
depositados e 30 concedidas (INPI, 2012) (Tabela 1).

A maioria destas IGs envolve producdo em pequena escala, e vérios critérios foram
avaliados para as concessdes. Primeiro, a qualidade de cada produto é bem conhecida e comprovada
por prova documental da notoriedade, podendo incluir dados de documentos, jornais, artigos ou
outros registros. Em segundo lugar, foi comprovado com dados objetivos, que os produtos séo
diferenciados dos de outras regiGes, como por exemplo, pela composi¢do do produto. Em terceiro
lugar, a qualidade, reputacdo ou outras caracteristicas de cada produto foram comprovadas como
originarias das respectivas areas geograficas (clima, solo) e/ou de fatores humanos da regido, tais
como métodos de producéo exclusivos (INPI, 2000).

Cada IG tem uma delimitagdo territorial geografica que pode ndo coincidir com a diviséo
administrativa, porque, mesmo dentro de um municipio ou distrito, diferentes areas podem
proporcionar diferentes caracteristicas a um produto. Uma éarea adjacente a0 mar e uma abaixo da
montanha de um municipio podem ser diferentes em termos de atributos geograficos. Por outro
lado, uma determinada condi¢do geografica (vale, colina, entre outros) pode pertencer a Varios
municipios. Entre as IGs brasileiras (83,3% do total), seis sdo de produtos de Regides do Rio
Grande do Sul (RS) (24%), quatro de Minas Gerais (MG)(16%) e cinco do Rio de Janeiro (RJ)
(20%), representando 60% do total das concessdes nacionais, € 50% do total das 1Gs concedidas no
Brasil. Os Estados que tem duas IGs sdo Espirito Santo (ES) e Santa Catarina (SC), e S&o Paulo
(SP), Piaui (PI), Tocantins (TO), Alagoas (AL) e Ceard (CE) tém uma concessdo. Uma unica IG
abrange dois Estados, a 1G200701 do Vale do Submédio Sdo Francisco (BR/NE) para Uvas de
Mesa e Manga, oriundas da regido sertaneja entre o oeste do Estado de Pernambuco e norte do
Estado da Bahia (Figura 1).

Do total de IGs concedidas no Brasil, a maioria sdo protegidas como IP. Entre as DOs,
54,5% sao brasileiras, e a maioria de produtos sdo dos Estados do RS, CE, RJ e AL. A IP se
relaciona com o nome geografico de pais, cidade, regido ou localidade de sua &rea, conhecido por
ter um determinado produto, ja patrimdnio cultural, famoso por ser do local. A DO vai além:
quando o reconhecimento passa a ser o “nome” deste produto, onde todos os detalhes como
qualidade, estilo, sabor, se relacionam a terra, as pessoas € a histéria ou especificidade da regido

(INPI, 2000). Portanto, para uma DO os requisitos de qualidade apresentam maior exigéncia
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Tabela 1- Relagdo de Indicagdes Geograficas concedidas no Brasil até julho 2012 e Regido de abrangéncia, produto protegido e data da concessdo.

Item  NOmero Regido de abrangéncia Produto Tipo Concessdo
1 IG970002  Regido dos Vinhos Verdes (PT) Vinhos Verdes DO 10/08/1999
2 1G980001  Cognac (FR) Destilado vinico ou aguardente de vinho DO 11/04/2000
3 1G200002  Vale dos Vinhedos (BR/RS) Vinhos tinto, branco e espumante IP 19/11/2002
4 1G200101  Franciacorta (IT) Vinhos, vinhos espumantes e bebidas alcodlicas DO 21/10/2003
5 1G990001  Regido do Cerrado Mineiro (BR/MG) Café IP 14/04/2005
6 1G200501  Pampa Gaucho da Campanha Meridional (BR/RS) Carne Bovina e seus derivados IP 12/12/2006
7 1G200602  Paraty (BR/RJ) Aguardentes, tipo cachaca e aguardente composta Azulada IP 10/07/2007
8 1G980003  San Daniele (IT) Coxas de suinos frescas, presunto defumado cru DO 07/04/2009
9 1G200702  Vale do Sinos (BR/RS) Couro Acabado IP 19/05/2009
10 1G200701  Vale do Submédio Sao Francisco (BR/NE) Uvas de Mesa e Manga IP 07/07/2009
11 1G200803  Pinto Bandeira (BR/RS) Vinhos tinto, brancos e espumantes IP 13/07/2010
12 1G200801  Litoral Norte Gaucho (BR/RS) Arroz DO 24/08/2010
13 1G200704  Regido da Serra da Mantiqueira do Estado de Minas Café IP 31/05/2011
Gerais (BR/MG)
14 1G200907  Costa Negra (BR/CE) Camarao DO 16/08/2011
15 1G200902  Regido do Jalapdo do Estado do Tocantins (BR/TO) Artesanato em capim Dourado IP 30/08/2011
16 1G200901  Pelotas (BR/RS) Doces finos tradicionais e de confeitaria IP 30/08/2011
17 1G201003  Goiabeiras (BR/ES) Panelas de barro IP 04/10/2011
18 1G201001  Serro (BR/MG) Queijo IP 13/12/2011
19 1G201010  S&o Jodo del Rei (BR/MG) Pecas artesanais em estanho IP 07/02/2012
20 1G201012  Franca (BR/SP) Calcados IP 07/02/2012
21 1G201009  Vales da Uva Goethe (BR/SC) Vinho de Uva Goethe IP 14/02/2012
22 1G201002  Canastra (BR/MG) Queijo IP 13/03/2012
23 1G201014  Pedro Il (BR/PI) Opalas preciosas de Pedro Il e joias artesanais de opalas de Pedro Il IP 03/04/2012
24 1G201013  Porto (PT) Vinho generoso (vinho licoroso) DO 17/04/2012
25 1G201006  Regido Pedra Cinza Rio de Janeiro (BR/RJ) Gnaisse fitado minolitico de coloracdo cinza possuindo 3 variedades: DO 22/05/2012
“Olho de pombo”, “Pinta Rosa” e “Granito Fino”
26 1G201004  Regido Pedra Carijo Rio de Janeiro (BR/RJ) Gnaisse fitado minolitico de coloracdo branca com pontos vermelhos DO 22/05/2012
de diametro geral inferior a 1 cm
27 1G201005 Regido Pedra Madeira Rio de Janeiro (BR/RJ) Gnaisse fitado minolitico de coloracdo clara com quatro variedadesde DO 22/05/2012
cor: branca, rosa, verde e amarela
28 1G201007  Cachoeiro de Itapemirim (BR/RJ) Marmore IP 29/05/2012
29 1G201101  Manguezais de Alagoas (BR/AL) Propolis vermelha e extrato de prépolis vermelha DO 17/07/2012
30 1G200909  Linhares (BR/ES) Cacau em améndoas IP 31/07/2012

Fonte: INPI (2012).
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Figura 1. Distribuicdo das IGs Brasileiras concedidas pelo INPI até julho 2012 em fungdo do tipo de IG,
Nacionalidade, produto, Estado, e ano de concessdo. Fonte: Autoria Propria (2012).

Vale salientar que das 30 IGs concedidas, 66,7% sdo de produtos agricolas e/ou
agroindustriais, 26,7% s@o de outros produtos, principalmente artesanais como artesanato em
capim-dourado, panelas de barro, pedras, pecas e jéias artesanais, e 6,6% estdo relacionadas ao
setor de couros acabados e processamento como calgcados. As acdes nacionais de promocao e
disseminacdo da cultura de IG comegam a se tornar mais efetivas, uma vez que nos dltimos 15
meses (abril de 2011 a julho de 2012) dezoito IGs (60% do total) foram concedidas. Entretanto,
apesar da ampla territorialidade e do potencial brasileiro com relacdo a produtos agroindustriais e
artesanais, das 27 unidades federativas do Brasil (26 Estados e Distrito Federal) somente 12 Estados
(44,4%) tém IGs concedidas. Este cenario deve mudar em fungdo das politicas de incentivo que
vém desempenhando um papel importante na disseminagdo da cultura de protecdo da propriedade
intelectual no Brasil. Um levantamento de potenciais IGs identificou mais de 150 produtos, que

incluem produtos dos setores agroindustriais como: arroz, acafrdo, cachaca, café, cha preto, carne

Revista GEINTEC — ISSN: 2237-0722. Sao Cristévao/SE — 2012. Vol. 2/n.4/ p.413-426 418
D.0.1.: 10.7198/52237-0722201200040008
Edicdo Especial — Indicacdo Geogréfica



seca, carne de sol, castanha do Brasil, doces (goiabada cascéo, doce de buriti), erva-mate, farinha de
mandioca, feijdo, frutas (abacaxi, abacate, acgai, banana, bergamota, cacau, caqui, coco, figo roxo,
laranja, limdo, morango, maca, uvas, entre outras), fumo, inhame, linguica, manteiga, mel, palmito,
pimenta, pinhdo, queijos, urucum, entre outros (MAPA, 2010).

O aumento das IGs é exponencial também em nivel mundial (PROFETA et al., 2009;
PROFETA et al., 2010). Vérios paises da Unido Européia possuiam em 2003, cerca de 620 IGs,
majoritariamente de produtos agroindustriais, sendo que a Franca, Italia e Portugal lideravam as
concessdes, com 131, 126 e 85 (55%) das IGs, respectivamente (RANGNEKAR, 2004). Em 2011
as concessdes dos Varios paises da Unido Européia passaram para aproximadamente 1.000, sendo
284, 184, e 116 (58%) das IGs da Itélia, Franca e Portugal, respectivamente (ANTONELLI &
ILBERT, 2012).

No Brasil, assim como na Franca (ADDOR & GRAZIOLI, 2002; BABCOCK &
CLEMENS, 2004), o primeiro produto nacional oficialmente registado com uma IG na forma de IP
foi 0 vinho, e os 10 anos de utilizac8o deste selo resultou em alto impacto no desenvolvimento da
Regido do Vale dos Vinhedos (GOLLO, 2006; NIEDERLE & VITROLLES, 2010; FERNANDEZ,
2012), localizado a 120 Km de Porto Alegre, na Serra Gaucha (IBGE, 2010), onde a histdria dos
vinhos abrange a cultura italiana desde a imigracéo para o Brasil em 1985. Com a implementacéo
da IG surgiu o enoturismo, com vinicolas oferecendo degustacdo de vinhos e lojas de produtos,
restaurantes e pousadas, cursos, e visitas guiadas por endlogos. A producdo de vinhos dobrou, o
namero de turistas triplicou (50.000 turistas entre janeiro e margo de 2012), 0s pre¢os aumentaram
em até 300% dependendo do vinho, a exportacdo comecou e a critica mundial j& relaciona os vinhos
brasileiros (APROVALE, 2012; FERNANDEZ, 2012). Produtos como geléias, doces, suco de uva e
vinagre, entre muitos outros, também conquistaram mercado, comprovando que uma IG assegura e
anuncia ativos regionais, tornando-se um método eficiente para a comercializagéo local.

Ocorreu, também, a revalorizacdo da uva, destinada a produgdo de vinhos finos, o que
estimulou os viticultores de viniferas a investirem mais na atividade. A relacdo entre vinicolas e
viticultores, diferenciada pela formalizagdo da transagdo comercial, foi responsavel pela percepgdo
de seguranca por parte dos produtores, consequentemente, maior envolvimento e investimentos.
Além disso, com a valorizagcdo do local surgiram atividades ndo agricolas que trouxeram aos
viticultores a possibilidade de continuar em suas terras e na atividade agricola. Essas experiéncias
estimularam investimentos em regides proximas, como Pinto Bandeira. Em Garibaldi também
surgiu um Consorcio de Produtores de Espumantes de Garibaldi, que é uma marca coletiva
inspirada na experiéncia dos vinhos do Vale dos Vinhedos (FERNANDEZ, 2012). Portanto, uma IG

envolve um plano global e gradual de inovacdo baseado em iniciativas destinadas a aumentar a
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qualidade do produto, o que Niederle e Vitrolles (2010) relatam como “sistema de Indicagdo
Geografica”, onde a qualificacdo do produto da IG é apenas um dos objetivos.

A requisicdo formal de uma IG junto ao INPI deve ser realizada por Associacdes ou
Institutos, por meio de pessoas que juridicamente possam representar a coletividade dos fabricantes
do bem ou produto, legitimando o uso exclusivo do nome geografico estabelecido no respectivo
territorio (INPI, 2000). A APROVALE (Associagdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vale dos
Vinhedos) por meio do Conselho Regulador da Indicacdo Geografica formado por representantes
das vinicolas associadas, 6rgdos de pesquisa e ensino, além de consumidores, encaminhou o
processo e faz e implementacdo da IG do Vale dos Vinhedos. A cada safra as vinicolas solicitam a
APROVALE a andlise dos vinhos. A Associacdo coleta amostras, laboratérios especializados
(EMBRAPA, APROVALE, Associacdo Brasileira de Enologia) as analisam, e o Conselho libera a
autorizacdo dos vinhos que estdo em conformidade com as normas e padrdes estabelecidos,
autorizando a impresséo nos rétulos do selo da IG Vale dos Vinhedos (APROVALE, 2012).

Com a gradual qualificagéo, depois de quase 10 anos de concesséo da IP Vale dos Vinhedos
(1G200002), em 2011 a Associagao dos produtores encaminhou o pedido de DO Vale dos Vinhedos
(1G201008) para os vinhos e espumantes, que esta tramitando no INPI (APROVALE, 2012; INPI,
2012). Na transicdo para a DO, as normas e controles ficam muito mais especificos, ndo s6 quanto
ao tipo de uvas, assim como nos aspectos do processo de elaboragdo do vinho, entre outros.
Portanto, nem todos o0s vinhos com o selo da IP tem selo da DO. As Uvas permitidas para a DO
Vale dos Vinhedos, sdo as Tintas (Merlot, além da Cabernet Sauvignon, Cabernet Franc, Tannat e
Pinot Noir) e as Brancas (Chardonnay, além da Riesling Italico). Os vinhos da DO podem ser
varietais, elaborados praticamente com s6 um tipo de uva. Para os vinhos tintos, a DO Vale dos
Vinhedos elegeu o varietal Merlot. J& no caso dos brancos, o vinho varietal é o Chardonnay
(APROVALE, 2012; FERNANDEZ, 2012). Portanto, as 1Gs Vale dos Vinhedos tem desencadeado
um significativo impacto sobre o desempenho econdmico e patrimonio cultural da regido,
protegendo a identidade dos vinhos (GOLLO, 2006; NIEDERLE & VITROLLES, 2010).

Apesar dos de grande parte dos estudos enfocarem a IG do Vale dos Vinhedos, por ter sido a
primeira IG brasileira, é possivel destacar também os beneficios da obtengdo do selo da IG em
outras regides. A protecdo do nome Regido do Cerrado Mineiro, por exemplo, agrega valor ao café
e a toda cadeia produtiva da regido delimitada, garantindo ainda a seguranga aos compradores.
Com relagéo a carne do Pampa Gaucho da Campanha Meridional pode-se citar a organizacdo dos
produtores para a valorizagdo do ambiente e do produto, que a partir da obten¢édo do selo da IG
passou a custar 30% a mais do que as outras carnes, além da parceria com a Alianza del Pastizal,

uma organizagdo ndo governamental que estimula a pecuéria de corte para a conservagdo dos
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campos nativos, assim como o ambiente e as tradi¢cdes gatchas. Quanto & IG Paraty para a cachaga,
0 beneficio foi além do resgate da produgdo que quase desapareceu ao longo dos anos, pois
atualmente os produtores vendem quase toda a producéo aos turistas (SEBRAE, INPI, 2011). Para
as Igs concedidas mais recentemente existe uma expectativa de agregagdo de valor ao produto,
referenciando 0 nome da IG, entretanto, sdo necessarios estudos de médio a longo prazo para uma
avaliacdo dos impactos reais das mesmas nas regides de abrangéncia.

Entretanto, para a efetiva qualificacdo de produtos agricolas e/ou agroindustriais, as Boas
Préaticas Agricolas (BPA) e as Boas Praticas de Fabricacdo (BPF) (ALVARENGA, 2006; BRASIL,
1997; BRASIL, 2002b) abrangem um conjunto de medidas que devem ser adotadas pelos
respectivos setores a fim de garantir a qualidade sanitaria e a conformidade dos produtos com os
regulamentos técnicos. Cabe ressaltar a necessidade de adogdo do Sistema de Anéalise de Perigos e
Pontos Criticos de Controle (APPCC), que é um instrumento de controle de processos operacionais,
e outros procedimentos disponiveis para o controle da qualidade estabelecidos pela Portaria 1428/93
do Ministério da Saude (BRASIL, 1993). Devem ser previstos os impactos da Globalizagdo no
contexto da Seguranga Alimentar, visando as regras do comércio de alimentos do Codex
Alimentarius. Os produtos devem ainda atender aos Regulamentos Técnicos especificos de
Caracteristicas macroscopicas, microscopicas (BRASIL, 2003a) e microbioldgicas (BRASIL,
2001); Rotulagem de Alimentos Embalados (BRASIL, 2002a); Rotulagem Nutricional de
Alimentos Embalados (BRASIL, 2003bc), Informag&o Nutricional Complementar (BRASIL, 1998),
quando houver, entre outros.

Portanto, para a efetiva implementacdo de uma IG, uma rede sistemética deve ser formada,
incluindo 6rgdos governamentais, universidades, institutos de pesquisa, INPI, Fundagdes de
Amparo a Pesquisa, AssociacOes de produtores, e os produtores, entre outros. Organizar o territério
diz respeito, sobretudo, & necessidade da requalificagdo territorial voltada para as suas
potencialidades segundo os moldes da flexibilizagéo, da transferéncia de tecnologia, qualificacéo
dos recursos humanos, melhoria da imagem do territorio, e da potencializagdo das inovagdes
(CALDAS & OTERO, 2002; TONIETTO, 2003; GOLLO, 2006).

A inovagdo é entendida como a aplicagdo de novos conhecimentos ou invencdes que
resultam em melhoria ou modificagdo dos processos para a produgdo de novos bens. A melhoria
desses processos produtivos pode ser a aplicacdo pratica de um invento na transformagdo ou a
melhoria de um determinado produto, mas pode também ser constituida pela reformulagdo dos
processos de gestéo do trabalho, o que pode conferir nova fei¢do a organizagdo interna do processo
produtivo. No cenério de produtos agricolas e/ou agroindustriais, a qualidade e a rastreabilidade

alimentar constituem quesitos fundamentais, posto que figura como uma das principais
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reivindicagcbes do consumo alimentar mundial. Logo se torna premente reconhecer o direito do
consumidor de conhecer a qualidade, as caracteristicas de produgdo e a procedéncia do que esta
consumindo. Para atender a essas exigéncias, regidoes e localidades passam por processo de
reestruturacdo/estruturagdo em sua base local de producdo, revisitando o seu territorio, identificando
as suas potencialidades e descobrindo novas formas produtivas, visando adequar-se e inserir-se as
novas exigéncias do mundo globalizado (CALDAS, 2003; CALDAS, 2004; CALDAS et al., 2005;
RANGNEKAR, 2004; PROFETA et al., 2009, PROFETA et al., 2010; ANTONELLI & ILBERT,
2012).

Em época de globalizagdo, estas questdes trazem para a escala local dos produtos
agroindustriais, desafios que devem ser superados, buscando a organizagéo da producgéo, a melhoria
tecnoldgica dos processos e arranjos produtivos, e a geragdo de emprego e renda. Portanto, as
politicas de desenvolvimento local convertem-se numa necessidade premente para as diversas
localidades que buscam incluir-se no processo produtivo. O ponto de partida é a conviccdo de que
as regibes, a partir de suas especificidades e potencialidades e dos processos globais podem
encontrar formas de transformacdes das realidades, em busca da melhoria da qualidade de vida
(CALDAS, 2003; ALVARENGA, 2006). A melhoria da qualidade através da IG pode ser um
elemento critico. Se o reconhecimento dos consumidores ndo aumentar, a comercializa¢do local e o
turismo podem ficar comprometidos. Atualmente, muitas politicas locais vem tentando solidificar
as economias regionais através do marketing local, onde o bésico e essencial gira em torno dos
ativos incorporados territorialmente (LAGES et al., 2005; RAMOS & FERNANDES, 2012).

Apesar da crescente importancia da 1G no desenvolvimento regional, poucas pesquisas
existem sobre o impacto das mesmas na revitalizagdo ou estimulo das economias agricolas e/ou
agroindustriais regionais do Brasil, 0 que é bastante surpreendente & luz da importancia mundial do
tema. As principais questdes a ser levantadas e monitoradas incluem; o impacto da IG sobre a
producdo, turismo e preservacdo do patrimdnio cultural regional; a eficicia da IG com relacdo ao
aumento da concorréncia; o processo especifico da implementacdo da IG, e a interagdo entre

produtores para o controle e melhoria da qualidade.

4. Conclusdes

O grande potencial do Brasil para o registro de IG a bens agricolas e/ou agroindustriais tem
sido evidenciado pelo crescimento do nimero de IGs concedidas, visto que em um periodo de 15
meses (abril de 2011 até julho de 2012) esse nimero quase dobrou em relagéo ao periodo de 1990 a

2010, com destaque para os Estados do Rio Grande do Sul, Rio de Janeiro e Minas Gerais, pelos
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esforcos concentrados dos produtores e 6rgdos publicos, bem como pela importancia social, cultural
e econdmica dos produtos para suas regides.

Considerando que as cinco regides brasileiras tém produtos potenciais para a obtencdo de
IG, a tendéncia é que o numero de concessdes siga aumentando em fun¢do da demanda, com a
finalidade de proteger produtos e servicos tipicos de determinado local ou regido, possibilitando a

agregacdo de valor, a preservacédo de diferentes tradicdes e a valorizagdo da cultura local.
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